UNIVERZITET CRNE GORE
FILOZOFSKI FAKULTET
Podgorica-Niksi¢, 2006. godine

DOKTORSKA DISERTACIJA

Tema: KULTURA ODIJEVANJA KAO OBLIK KOMUNIKACIJE

Mentor: Kandidat:
Prof. dr Ratko R. BoZovié Mr Lidija Vujaci¢



WHB. 6pV




KULTURA ODIJEVANJA KAO OBLIK KOMUNIKACUJE



SADRZAJ

U V O D...ooeeciitonnioraensmesasessersisesssasssssnsssasssssosasssnsssaossas somnsasmrssstensmsssassssssstssssns 1
PREDMET RADAL ......oooeieeeeeeeeteeteeee sttt s sa s seae s 5
METOD I CILJ RADA ...ttt et tere e e eeseeeeseeseevaesnaeeeeaaes 10
| () 0 ) (@ OSSOSO PO PRSP ORPPYSRROROYPUPRS 12
/. Kultura odijevanja — antropolosko odredenje paradigme..................... 12
1.1.8ta spada u odjecu i zasto je nastala’....................oweeeeeereeenvresrenesrirensans 12
1.2.0snovne fiunkcije odjece...............uueeicueivucricieceiiriireiieccieeeeceaeeans 14
2. Odjeca kao drustveni kod — vrste odjece..............c.occooiiiiiiiiiiiiinnnnn. 22
2.1. Mit 0 Arahni — vjestina thkanja....................cccoueeeeceeeicuvcnucreceenceeereeeene. 22
2.2, VISE OQJECE.......eueonneeeeeeaeieceietteeece e cesnae s e ne e 24
2.2.1. SVAKOANEVIIA OUJECA.........eceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeereesarreersrsaseasneesesaeseseeenas 26
2.2.1.1. Zivotni i SUBKUIAUTI SHIOVI..........cooveueeeeceneeaeeenaccvnecacnearenncens 29
2.2.1.1.1. Dendi stil kao filozofija odIJeVanja................cccoueeeeeeeeeeeueccnnn. 35
2.2.2. Profesionailng OdJECa.................ouueeeeeeeineeoemiraeieeceececeeeievaeeeeenne 38
2.2.2.1. Izmedu uniforme i vizuelne oznake Zivotnog stila — Gejse........... 40
2.2.3. Nacionalna (narodna) NOSTa...............c..ceceeeeeeeeeeeeervccuveescreeeicrneennns 43
2.2.3.1. Cmogorska narodna NOSIJa.................ccccocucecueieeercueerueesveacnnene 45
2.2.3.2. Savremeni “modni kodeks” u Cmoj Gori i potrosacko drustvo....54
2.2.4. Prigodna i ceremonijalna OdjeCa................ecuceueeueenueereenvreneaniannnns 58
2.2.4.1. Odjeca kao spoljasnji izraz Zalosti......................cccoceeeevuveveenee.. 59
2.2.4.1.1. Crnina i kult pokojnika u Crnoj Gori........................cccueeeen.... 60
2.2.4.2. Maske i1 odredno-ritualni 1€KVIZIt............cocevceeccueccuinnanenneacreanne.. 64
2.2.4.2.1. Karnevalska tradiCIfa............cooeeveeceeeeeeeeeeceeeiiecneeceeeenne 69
2.2.5. Promjena pola, odnosno roda posredstvom odjece.......................... 72
2.2.5.1. Da i je virdZina primjer transvestitar................ccccoceevveeveeneenne. 75

3. Ukrasavanje thjela...........cccooooiiiiiiiiiiiiiiiiiicernre et 80
3.1.Kratka istorija bojemnya tijela 1 Sminkanja......................coeeeeueeuveeeneecnennennne. 82
3.2.Nakit — istorija, vrste, SIMDOIIKa..................cccccueceeeeeceeeuiciinneececeeectienee. 97
3.1.1. (H)amajlije 1 talISMANL...............cccoocuuvieuienieennrieeeeeeeeeireseeaseteeanaas 96
3.3 KOSA I [TIZULA. ...ttt ecete et seet e e eas e s ss s nna s 97
) L T T SRFERERE " JUI V) (A 103



1. 1. 1d€Ja [JEPOLE. ..ottt 103

1.1.1. Estetski ideali 1 S1andardi.......................cccccccoeeueevovuueeecnneeecneveeaannnee. 105
1.1.1.1. Najljepsa nad najljepSima.................ccccoueeeueeeceanrenneceeneneenene 109
1.1.2. “Moé” lijepog u savremenom drustvi.................ccecececveevueueereeenenne. 111
1.1.3. Estetska hirurgija — potreba i(li) luksuz modernog doba................... 116
1.1.3.1. Narcisticka kultura — ogledalo (uZitak ili prokletstvo?)................. 121
2. Moda kao globalni kulturni fenomen.................ccccocooiniinn. 124
2.1. Odredenje pojma MOdA..................cceeueeueeeeeeeeneecrieieeineeeaeneseesanenennes 124
2.2. ISOLTJA IO ...t eseeeesseese e ensne s eses 133
2.3. Moda i ekonomija — potrosacko drustvo...................cccceoeeeveecueeuennne. 140
2.4. Centri koji upraviljaju modnom SCENOM.............c.ouueeeeeeeverseeereennanse 143
2.5. Visoka (elitisticka) i industrijska (masovna) moda............................. 162
2.5.1. Vjecni dZins-odjeca koja je ujedinila Covjecanstvo......................... 164
2.6. Poslovna moda — Corporate dress COdE................uuuueeeeeeeeueeeruveeerennne 167
2.7. Modna terminologija — odredenje pojmova: stil, ukus, kic, trend........ 170
3. Muski i Zenski principi u kulturi (istoriji) odijevanja......................... 183
ZAKLIUCAK ...ooooeeeeeeeeeseaeesee st eeeassseesensenssasssarenceresaeenseaseaacens 189
LITERATURA......oooeeeeeeeeeceeee et ete st cstee s seae e seaesanesanses s snsnasssssssasnnens 195



UuvoD

Odje¢a je jedno od najociglednijih “sredstava” u namjeri da se
pokazemo, istaknemo polnu, starosnu 1 socijalnu pripadnost, ali i
dopadnemo, zavedemo, naglasimo na$ odnos prema drugima, ukazemo na
trenutno stanje duha i, iznad svega, damo oduSka liénom estetskom smislu
1 senzibilitetu.

Odijevanju, kao 1 uopsSte njegovanju i ukraSavanju tijela, se oduvijek
poklanjala velika paznja. Tokom istorije ljudskog roda odje¢a i1 njeni
dopunski rekviziti su dobijali razli¢ite funkcije, od primarne zastitne preko
estetske, erotske, moralno-religijske, funkcije isticanja statusa ili, pak,
prestizne pozicije u druStvu, naglaSavanja pripadnosti subkulturnoj grupi,
kao 1 kontrakulturi, isticanja zivotnog stila 1 opredjeljenja ili ekspresije
duhovnog 1 emotivnog stanja, pa sve do ekonomske dimenzije koja
kulminira u savremenom, izrazito, potroSackom drustvu. Neka od ovih
znacenja vremenom su se, posebno pod uticajem masovne kulture,
mijenjala, gubila ili, pak, dobijala novi smisao kroz stara znacenja.

Uzro¢no-hronoloSki posmatrano, odjeca je, evidentno, nastala kao
posljedica neumitne potrebe da se covjek zastiti od spoljasnjih klimatskih
uslova. No, vrlo brzo se, pored toga, javio i sloZeniji ljudski podsticaj za
davanjem estetskog smisla odjevnim predmetima, iz ¢ega je nastala
raznovrsna i bogata simbolika noSnje i ukrasa za lice i tijelo. Kultura
odijevanja, stoga, spada u jednu od najvaznijih antropoloskih paradigmi, i
to ne samo sa teorijskog aspekta, ve¢ i sa empirijskog obzirom da je
odjeca materijalna univerzalija u ljudskom dru$tvu i nezaobilazna
konstanta u svakodnevnom Zzivotu. Moze se rec¢i i da antropologija odi-

jevanja, iako nije konstituisana kao posebna nauéna disciplina, ima dugu
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istoriju, ili bolje reéi, “praistoriju.” Jer od kada je covjek postao

drustveno bice, to jest od kada je postao svjestan relacije - ja 7/ drugi,
odnosno vaznosti efekta sopstvene individualnosti u o¢ima drugih, poceo
je viSe ili manje da poklanja paznju nacinu odijevanja. Tako bi nas zacetak
interesovanja antropologije odijevanja odveo u najdublju starinu, u
vrijeme kada su koZe, kamenci¢i i drugi tek ovlaSno obradeni materijali iz
prirode bili jedini zastitni i ukrasni elementi u prikrivanju i ukraSavanju
tijela. Od tada pa do danas, kultura odijevanja dozivjela je 1 dozivljava
nebrojeno transformacija. Nijedan predmet, to jest zbir ili kompleks, iz
materijalne kulture nije se toliko brzo mijenjao kao odje¢a. Kultura
odijevanja je tokom istorijskog 1 civilizacijskog razvitka zato postala
nepobitno ogledalo druStvenosti, zona svakodnevnog, ali i duhovnog
Zivota zajednice i njenih kolektivnih predstava. Na individualnom planu,
odjeca je svima dostupno vizuelno sredstvo kojim se izrazava intimno
shvatanje ljepote i Culnosti, pa i umjetnosti, 1 koje je, obi¢no, u korelaciji
sa postojecom ekonomskom pozicijom, ideoloskim stavovima 1 Sirim
zivotnim opredjeljenjima.

Proucavanje odijevanja, po prirodi stvari, nerazdvojivo je od fenomena
mode kojem se u posljednje vrijeme ukazuje sve veca paznja i to iz vise
razloga. Kao prvo, moda je dio kulture pa se iskazuje kao masovna pojava
koja funkcioniSe po sopstvenim pravilima u toj sferi. Dalje, moda je odraz
jedne grupe, njenog ekonomskog, moralnog, vrijednosnog nacina zivota,
pocev od sustinskih osnova do najbanalnijih ekspresija svakodnevnice.
Moda je izuzetno vazna jer neprestano, svjesno ili nesvjesno, sa ili protiv
naSeg direknog (sa)ucesca participira u nasim zivotima. Ona je dio kulture
i skoro je nemoguce u njoj ne ucestvovati. Pojam mode se, u vezi sa tim,
jasno ne odnosi samo na nacin odijevanja, ve¢ i na mnoge druge segmente

sovniji, u oblasti odijevanja. Moda govori putem odjevnih elemenata,
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dodataka, ukrasa, make up-a, ali i kroz jezik literature, umjetnicke izraze,

proizvodnju, stil Zivota, ponaSanja, naCin komuniciranja itd. Zato se za
moderno drustvo Cesto i kaze da je drustvo mode. Osobito se u okviru
savremenih dru$tvenih teorija sociologiji mode posvecCuje paznja.
Studioznost sa kojom teoreticari pristupaju ovoj problematici proistekla je
iz njene sadrzajnosti, ali 1 diktata savremenog potroSackog drustva.
Suvisno je govoriti koliko je u modernom druStvu razvijena proizvodnja
odjevnih predmeta, kolika je koncentracija kapitala u tekstilnoj 1
kozmetickoj industriji, koliko ista diktira pravila “konzumacije” proizvo-
da, estetskih standarda itd. Obje oblasti, 1 antropologija odijevanja i
sociologija mode, su usko povezane, a proucavanje jedne nerazdvojivo je
od druge, pri éemu je, jasno, antropologija odijevanja, sa teorijskog sta-
novista, opstija disciplina koja poku$ava da otkrije univerzalne zakonitosti
u sferi odijevanja, kao i pojedina¢na kulturoloSka znacenja, ali 1 nacela po
kojima se odvija i kreCe moda, posmatrana kroz istorijsku i socioloSku
dimenziju problema. Kultura odijevanja, stoga, prevazilazi materijalnu 1
ekonomsku ravan, ona sadrzi standarde u socijalnoj i duhovnoj sferi, kako
medu pojedincima, tako i unutar omedenih drustvenih grupa i Sirith
kulturnih areala. Ona je, dakle, druStveni fenomen koji implicira bezbroj
znacenja, reprezentuje pojedinac¢no i opste, proslo i1 sadaSnje, promjene, ali
i ponavljanja na moralnom, estetskom i kulturnom planu. Kultura odije-
vanja izrazava kolektivne oblike svakida$njice, ali 1 individualne ekspre-
sije u kontekstu neverbalne komunikacije unutar 1 izvan grupe.
Interesovanje antropologije odijevanja ukljucuje Siroko podrucje
razotkrivanja ¢ovjeka u vise dimenzija, poc¢ev od njegovih unutradnjih
slojeva (potrebe za pokazivanjem, otkrivanjem, dokazivanjem, estetskim
izrazavanjem) do prihvatanja kulturnih normi, na nivou uze ili Sire
zajednice (odnosi se pa izbor materijala, boja, naCina upotrebe i

kombinatorike odjevnih pradmeta). Slozenim znacenjima odjeca (o)daje
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mno$tvo dimenzija u ljudskom komuniciranju, ali 1 demaskira stvarnu

strukturu pojedinca i zajednice, odnosno njithov nacin Zivota, prirodne 1
privredne potencijale, kulturni ambijent, vodece vrijednosne standarde.
Stoga, proucavanje specifiénih pojava, normi 1 standarda, sa jedne strane, 1
univerzalnih principa i simbolike odijevanja, sa druge, podrazumijeva
Siroko polje istrazivanja u ¢ijem su opsegu istrazivane pojave stalno u
procesu, to jest mijenjaju i dopunjuju soptveno znacenje, Cime se

usloznjava i njihova interpretacija.



PREDMET RADA

U istrazivanju se, dakle, poslo od pretpostavke da je odijevanje, kroz
sve funkcije i simboliku koju sadrzi, izuzetno kompleksan drusStveni i
kulturni fenomen. Covjek sebe predstavlja i izrazava pred drugima,
izmedu ostalog, 1 putem odjece. Iako je nastala iz razli¢itih potreba ljudi,
uglavnom potrebe za pokrivanjem tijela, noSnja tj. odjeca je uopste, tokom
dugog trajanja i preoblikovanja, izrasla u bogat i mastovit sistem funkcija
i znakova, koji odraZavaju kulturni, drustveni, ekonomski i psiholoSki
poloZzaj pojedinca i njegove relacije sa uzom 1 $irom zajednicom. Odjeca
na nama je prva "vizit karta" za spoljasnji svijet, ona ujedno otkriva, ali 1
prikriva ¢ovjekovu unutrasnjost. OdjeCom se skre¢e paznja na sebe,
komunicira sa drugima, pokazuje (ne)prihvatanje druStvenih normi,
izrazava liéni ili kolektivni stav po pitanju shvatanja dopadljivog,
moralnog, praktiénog, modernog. Odje¢om pojedinac izrazava citavu
lepezu unutras$njih duhovnih stanja i osjecanja, podvlaéi starosnu, polnu,
konfesionalnu, nacionalnu, statusnu, materijalnu pripadnost, ali i potencira
stavove i afinitete prema odredenom kulturnom, umjetnickom, profesio-
nalnom i uopste zivotnom stilu.

Predmet rada obuhvata Cetiri cjeline kroz koje se analizira fenomen
odijevanja kao opsta, univerzalna ljudska pojava 1 potreba, tako 1 njegova
manifestacija u konkretnom, savremenom drusStvu (naroCito izrazena kroz
globalnu, aktuelnu modu). Poseban osvrt dat je 1 na naSu stvarnost, na tzv.
domac¢i modni kodeks, $to podrazumijeva analizu aktuelnih funkcija,
namjena i znacenja odijevanja i srodnih kulturnih pojava/oblika, tako 1 na
tradicionalne resantimane u ovoj oblasti. Istrazivanje, ipak, akcentira

dana3nju kulturu odijevanja, tako da retrospektivni prikaz nekadasnjih
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formi i stilova odijevanja ima viSe svrhu da potsjeti, pa samim tim

posluzi za izvodenje zakljucaka o promjenama u okviru jednog drustvenog
ambijenta, izazvanim lokalnim tako i globalnim civilizacijskim pomje-
ranjima.

Osnovna problematizacija u radu je usmjerena, zapravo, na mnostvo
funkcija i znacenja koje odjeca ima i kojima $alje poruku o razli¢itim, pa i
onim na prvi pogled socijalno manje vidljivim, aspektima grupe tj.
nacinima zivota pojedinaca koji je sa¢injavaju. Dakle, posredstvom odjece
¢lanovi grupe nevebalno komuniciraju, to jest noSenjem odjevnih ele-
menata (odabranih oblika, boja, materijala, kombinacija) simboli¢no
saopStavaju, li¢ne, ali i socijalno prihvacene i ustaljene stavove o vrijedno-
stima, estetskim kriterjjumima i idealima, kao $to, izmedu ostalog,
izraZzavaju i potenciraju postojecu druitvenu slojevitost i raznolikost. Iako
posredno, kroz nacin odijevanja se reprezentuju i mnoga druga zbivanja u
druStvu, izdvajaju se vladaju¢i ili dominantni nacin odijevanja (tzv.
masovna ili, aktuelnim rjeénikom kazano, uli¢na tj. javna moda) i time
pruza uvid u stil Zivota konkretnog vremena. Nacdinom ili modom
odijevanja otkrivaju se, osim univerzalnih konstanti koje je nadmasuju i ne
podlijezu njenom najjaem zakonu — prolaznosti, i mnoge varijable,
kulturne 1 socijalne pozajmice, vrijednosne promjene i estetske novine.

Obzirom na sadrzajnost, u naslovu rada upotrijebljena su dva opsta
pojma kultura i\ komunikacija. Pojam komunikacija se tretira kao bazicni,
noseci pojam, koji podrazumijeva znacajan aspekat neverbalne interakcije
1 razmjene informacija posredstvom odjevnih predmeta u drustvu. Odjevni
predmeti tumace se kao transmiseri izmedu nosilaca i primalaca sim-
boli¢nih poruka u domenu, opste ili specifi¢ne, kulture odijevanja. U toj
otvorenoj komunikaciji pojedinac gradi svoju individualnost time §to se
pokazuje drugome. Poruke (o sebi) se Salju vizuelno i, na isti nacin,

primaju (od drugih). Slozenom komunikacijom izmedu pojedinaca i grupa
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ukrita se bezbroj dimenzija i znac¢enja u njthovom neverbalnom, vizuel-

nom opStenju. Kontinuirana interakcija na simbolickom planu medu
individuama, putem odjevnih elemenata, je u sluzbi prenoSenja subjektiv-
nog sadrzaja datog u formi znacenja u prostoru druitvenog dogadanja' (3to
uostalom izrazava termin komunikacija to jest saopStavanje, sa smislom
uvodenja u poznato, spoljasnje, javno, zajednicko djelovanje 1li socijalni
prostor). Na ovaj nacin se unutar zajednice i odredene kulture pokazuje
unutrasnje, psiholosko ili socijalno stanje pojedinca, otkriva struktura
grupe, kao i raspored njenih sastavnih djelova.

Sam po sebi, termin kultura je izuzetno slozen i podrazumijeva Sirok
dijapazon znacenja, od opstih ljudskih stvaralackih dometa do pojedi-
nacnih i specifiénih odredenja. Pokusaja definisinja kulture ima mnogo’, a
svaka od definicija tretira cjelovito ili posebno covjekov odnos prema
svijetu, u cilju osmisljavanja tj. humanizacije istog. Pod kulturom se
podrazumijevaju sve drustveno-istorijske pojave, nacin organizovanja i
ponasanja ljudskih zajednica, njihovi proizvodi (materijalne 1 duhovne
vrijednosti, pravne i obi¢ajne norme, ekonomija i umjetnost), to jest svi
aspekti ljudskog postojanja i djelovanja, pocev od nadina organizovanja
ljudskih zajednica preko materijalnih dobara do duhovnih vrijednosti 1
standarda. Jedna od najstarijih antropoloskih definicija kulturu, upravo,
odreduje kao “sloZzenu cjelinu koja obuhvata znanje, vjerovanje,

umjetnost, moral, pravo, obicaje, kao i sve druge sposobnosti 1 navike koje

' Pojam komunikacija (lat. communicatio — saop§tavanje tj. pruzanje i primanje informacija) uzet je
doslovnom smislu rijeéi kao “proces prenoSenja sadrzaja od jednog subjekta drugom. Elementi procesa
komunikacije su posiljalac, primalac, poruka odnosno informacija koja se prenosi te medij prenosenja
koji se opet dijeli na kanal i na sredstvo preno3enja (tj. na tehnicki, simboli¢ki i semanticki sistem,”
odrednica komunikacija, Rjecnik sociologije i socijalne psihologije, prir. Bosanac, M., Madi¢s. O,
Petrovié S., Zagreb 1977, 293.

* Bavedéi se odredenjem kulture A.L Kreber i Klakon su, samo do sredine XX vijeka, pronasli i sistema-
tizovali, ¢ak, dvije stotine pedeset i sedam razli¢itih definicija kulture koje su je nastojale objasniti kroz
razli¢ite teorijske koncepte. Ipak, svi se oni mogu svesti na desetak razli¢itih pristupa kulturi, od opisnih
odredenja preko instrumentalisti¢kih, biologisti¢kih do 3irih simboli¢kih shvatanja (vidi: A.L.Kroeber
and Kluckhon, Culture, a crtical Review of Concepts and Definitions, Random house, New York
1952.). U radu je, ipak, obzirom na slozenost zna&enja i slojevita tumacenja, termin kultura upotrijebljen
u opstem znacenju, ali vezanom za samo jedan njen segmenat - kulturu odijevanja.
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je Covijek stekao kao c¢lan druStva.”® Savremene opste (rjednicke)

definicije kulturu tumace kao “odgajanje ili podizanje izvjesnih Zivotinja;
vjeStacki razvoj mikroskopskih organizama, organizmi stvoren na taj
nacin; njegovanje ili razvoj (duha, sposobnosti, manira), usavrSavanje ili
poboljSanje obrazovanja; stanje obrazovanja ili usavrSavanja; intelektualna
strana civilizacije; razvijanje ili posebna paZznja, ili izuCavanje nekog
predmeta ili stremljenja.”* Kultura, dakle, znaéi u isti mah i ljudsku
potrebu da prirodu prilagodi sebi, stvaralacki proces, djelo ili poredak koji
je tim procesom izgraden i samo znacenje koje ono ima za pojedinca i
zajednicu, pri tom imaju¢i u vidu da postoje razliCita kulturna
(vrijednosna) podruc¢ja koja su povezana u raznolika jedinstva (kulturne
sisteme). U kulturu su, dakle, ugradene vertikalna (hronoloska, istorijska) i
horizontalna (kulturna, bilo opSta, svjetska, regionalna ili lokalna)
dimenzija svih proS§lih i sada$njih znanja, vjeStina, umjetnickih izraza,
vjerovanja, socijalnih i pravnih normi i svega drugog Sto ¢ini ljudski Zivot,
onog $to je naslijedeno iz proSlosti i, pretpostavimo, onog Sto ¢e biti
izgradeno u buduénosti. Ukratko, kultura se shvata kao objektivno posto-
jeca stvarnost, kao cjelina svih tvorevina koje su nastale tokom razvoja
covjefanstva u kontaktu covjeka i prirode. Kao cjelina razli¢itih veza koje
spajaju ljude u zajednicu i odreduju im sadrzaje i kvalitet Zivota, kultura se
sastoji iz uslovljenih i nauéenih aktivnosti i njihovih proizvoda. Svaka
individua, kao dio odredene kulture, prima njene sadrzaje, usvaja ih putem
tradicije, ali viemenom kreira i nove, razmjenjuje ih, tako da je pojedinac 1
subjekat i objekat kulture.

Kultura jeste najopstiji svjetonazor koji odreduje druStveno postojanje
i ljudski Zivot, ali koji je utoliko opsti i univerzalan u kolikoj mjeri se

poklapaju individualne i zajedni¢ke vrijednosti i mjerila. Kao spoj

* E.B.Tylor, Primitive Culture, \.
* Oxford English Dictionary, culture, www .askoxford.com/consise_oed/kulture?view=uk
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tradicije 1 razvoja novina kultura svake zajednice ima uticaja na formu i

kvalitet vecine aspekata zivota svojih ¢lanova. U zavisnosti kakve se
vrijednosti smatraju pozeljnim takav se odraz stvara u nauci, ekonomiji,
upravljanju, umjetnosti, arhitekturi, u ponasanju i mnogo ¢emu drugom
sve do nacina odijevanja. Zato je u radu, to jest u njegovom naslovu,
upotrijebljena antropoloSka paradigma kultura odijevanja. Njen izbor je
rukovoden predmetom i ciljem istrazivanja, a po ugledu na druge
slozenice vezane za kulturu koje naglaSavaju samo jedno, ili narocito
neko, od njenih brojnih znacéenja.

Iako je ovdje rije¢ o kulturi materijalnih proizvoda, akcenat je na
njihovom socijalnom i psiholoskom tumacenju, u okviru konteksta koji se
formira u socijalnom prostoru omedenom subkulturnom, regionalnom,
profesionalnom, nacionalnom, konfesionalnom, istorijskom ili nekom
drugom “granicom.” Usvojena veza pojmova kultura i odijevanje, stoga,
daje znaCenje u viSe ravni i u interakciji viSe subjekata, kao i u vise
interpersonalnih 1 interkulturalnih odnosa. Pod okriljem ove viSeznacne
paradigme moguce je dekodirati ponasanje to jest razliite informacije
izmedu pojedinaca ili grupa, kao potkulturnih sistema, koje jedni drugima
Salju i primaju posredstvom spoljasnjih oznaka — odjevnih simbola.
Predmeti se, naime, spontano prepoznaju ili, pak, namjerno isticu kao
komunikativni simboli, u sklopu S$irih kulturnih fenomena, 1 uopste
kultura, kao sistema znakova.’ Objektivno postoje¢i odjevni predmeti
dobijaju i subjektivno znacenje kao semanticki kod, mimo onog koje im je
samo postojanje i izvorna funkcija namijenila. “Vidljivo,” na taj nacin, do-
bija dvostruku dimenziju, a predmet se tumaci i kroz materijalnu, ali 1

simboli¢ku vizuru.

’ Po uzoru na ops$tu semiologiju (gr. sema ili semior=znak), mogla bi se tretirati posebna grana ove
nauke — semiologija odjeée (odjevni predmet=znak), imajuéi u vidu definiciju semiologije koju je dao
jedan od najuglednijih simbologa i semioti¢ara danasnjice Umberto Eko da su svi kulturni fenomeni
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METOD I CILJ RADA

U skladu sa odabranom temom, glavni metodi rada i teorijska
opredjeljenja proizasla su iz strukturalno-funkcionalistiCke orjentacije i
kulturno-istorijskog pravca kojima su se nastojali utvrditi funkcije,
porijeklo, razvoj odjevnih elemenata, kao i vrste uticaja na njihove glavne
odlike. Naroc¢ito je potenciran strukturalno-funkcionalisti¢ki pristup pro-
blemima, u smislu prepoznavanja postojanja sistema, odnosno odjevnog
kompleksa koji je uvijek, shodno socijalnom kontekstu, i nosilac brojnih
simboli¢kih znacenja.

Takode, tehnike istrazivanja podrazumijevale su kori§¢enje relevantne,
iznad svega, dostupne literature na stranim jezicima, kao i domacée, uprkos
¢injenici da je tek u posljednje vrijeme ovoj temi posveceno nesto vise
paznje (nekoliko autora sa bivsih jugoslovenskih prostora se krajem deve-
desetih 1 pocetkom prve decenije treeg milenijuma intezivnije bavilo
fenomenom mode). Takode, arhivska fotografska grada, bilo iz muzejskih
zbirki, porodi¢nih albuma ili Stampe posluZila je kao inspiracija, ali i
oCigledna ilustracija modnih zbivanja za minuli period. Aktuelni modni
magazini i dnevni ¢asopisi koji obiluju zanimljivim fotografijama u sluzbi
su izvora za predstavljanje danasnjeg nacéina odijevanja, prije svega,
masovne, tzv. uli¢cne mode, odnosno uobicajenog na¢ina oblacenja.

Cilj istraZzivanjima sastoji se, pored nastojanja da se objasni kultura
odijevanja kao opsti antropoloski 1 humani fenomen, odnosno uni-
verzalna ljudska pojava 1 potreba, i u pokuSaju objasnjenja drugih

strukturalno bliskih pitanja koja, u Sirem smislu, pripadaju ili se sadrzajno

“sistemi znakova, odnosno komunikacioni fenomeni” - Vidi: U. Eko, Kultura. informacija.
komunikacija, 21.
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dopunjuju sa antropologijom odijevanja, kao $to su: zasto je skrivanje u

proslosti preraslo u dana$nje razotrivanje tijela, usljed ¢ega se pokazivanje
kolektivnog identiteta spoljadnjim znacima, na nivou odjece, pomjerilo iz
ravni nacionalne, konfesionalne u ekonomsko, kulturno i narocito uZze
kulturno samoodredenje (nacin odijevanja pojedinih poklonika, na
primjer, muzi¢kih pravaca, subkultura navijaa itd.), po kojim
zakonitostima funkcioniSe moda, kako nastaju i1 zaSto se smjenjuju
vrijednosni standardi, da li je sklonost ka estetskom urodena i zaSto ne
postoje univerzalni kriterijumi za odredenje lijepog itd. Pomenuti, kao 1
mnogi drugi problemi i fenomeni iz oblasti antropologije odijevanja 1

sociologije mode problematizovani su na nekoliko ravni analize 1 to:

a) nastanak, funkcije i simbolika odjece (opste i posebno znacenje);

b) odjeca kao drustveni kod — vrste odjece;

¢) kultura odijevanja, estetski standardi, vrijednosni ideali, uloga i1

“moc” lijepog u savremenom drustvu,

d) moda kao globalni kulturni fenomen.

Ili krace, osnovni cilj rada se ogleda u nastojanju da se objasni
ustanova odijevanja, odnosno njena funkcija, brojna znacenja i simbolika,
ali i da se pokusa razotkriti fenomen mode, kao i neki drugi pojmovi koji
su direktno ili posredno vezani za prethodna dva problema (pojmovi ukus,

stil, ki¢, estetski standardi, ljepotni ideali 1 sl.)
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1 DIO

1. Kultura odijevanja — antropolosko odredenje paradigme

Da bi se definisao pojam odjece (nosnje, garderobe) u istraZzivanju se
krenulo od antropoloskog odredenja paradigme kulture odijevanja, a to
zna¢i od nastojanja da se utvrdi Sta spada u odjecu, zaSto i1 kako je
nastala, koje su joj funkcije i simbolika, odnosno kakva sve ima znacenja

na interpersonalnom i interkulturalnom planu.

1.1.  Sta spada u odjecu i zasto je nastala?

Pod odje¢om (noSnjom, garderobom), to jest nacinomvkulturom
odijevanja se podrazumijevaju svi elementi koji pokrivaju tijelo, obuca i
svi vidovi ukras$avanja i ki¢enja (nakit, tetoviranje, bojenje 1 Sminkanje,
kao i frizura).

U potrazi za prvobitnim uzrocima odijevanja kao osnovni se namecu
praktiéni razlozi — zaStita tijela od klimatskih uslova, prije svega, od
hladnoce i vlage. Kako ljudsko tijelo nije prirodno sklono aklimatizaciji,
niti je obdareno, kao kod Zzivotinja krznom i perjem koje bi ga Stitilo od
spoljasnjih vremenskih uticaja, to je covjek sam sebi morao da izmisli
neku zastitu. Neposredna za$tita tijela od uticaja prirode nastala je onda
kada su se ljudi pomjerili iz okvira oblasti u kojima su prvobitno Zivjeli
(mediteranski basen, sjeverna Afrika, juzna Azija). U umjerenoj i hladnoj

zoni oni nijesu mogli da opstanu u svako doba godine 1 na svakom mjestu
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bez ikakve zaStite tijela, odnosno odjece, kao Sto nijesu mogli bez vatre

1 staniSta. Tako bi se okvirno, prema klimatskim pojasevima u kojima se
javila, cjelokupna odjeca Covjecanstva odnosno tradicionalna nosnja mo-
gla podijeliti na tri osnovne grupe: tropsku, subtropsku i borealnu.’® lako
ova podjela zanemaruje kulturoloSke, etnicke 1 druge razlike koje
uslovljavaju tradicionalni ili savremeni nacin odijevanja, sa druge strane,
sadrzi sve opSte karakteristike i (kasnije ili sloZenije) varijacije oblacenja
koje su proistekle iz tri pomenuta oblika. Tako odievanje u tropskim
krajevima podrazumijeva “minimalizam,” to jest najoskudniju nosnju,
gdje dominiraju manji, laki djelovi odjece u vidu pregaca i pojaseva, ali sa
puno ukrasnih detalja, poCev od upraZznjavanja svih mogucih tehnika
bojenja do upotrebe raznovrsnog nakita. Znac¢ajno izdaSnija materijalima i
krojevima je subtropska nosnja. To je €ini sadrzajnijom i kompleksnijom,
obzirom da se u njoj zapazaju razli¢iti komadi odjece, u zavisnosti od
godis$njeg doba (savremena, popularna, nasa “zapadnjacka” odjec¢a/no$nja
pripada ovom tipu). Borealna no$nja je odje¢a najhladnijih krajeva
zemljine kugle i sastoji se od malog broja odjevnih elemenata, ali veoma
toplih, najc¢esce izradenih od krzna, bez suviSnih detalja i opterecujucih
dekoracija, §to je u strukturnoj suprotnosti sa prethodna dva tipa odije-
vanja gdje je upadljivo bogastvo boja, oblika i aplikacija.

Medu pocetnim razlozima nastanka odjece javljaju se 1 kultno-
magijski podsticaji praistorijskog covjeka. To potvrduju najstarija
arheoloSka nalaziSta, u kojima su pronadeni prikazi covjeka okruzenog
predmetima i Zivotinjama koji ocigledno asociraju na totemistiCke
principe, odnosno imaju kultno-ritualno znacenje. Tako je odjeca, od svog
nastanka, paralelno sa funkcijom puke zastite tijela bila i vaZzan “nositel]

mitskih znadenja, religijske simbolike, socijalna odrednica i simbolicka

° Vidi: M. Barjaktarevi¢, Osnovi opste etnologije, 106
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komunikacija.”” Tretirana kao religijski simbol, feti§, amajlija ili nesto

slicno, odje¢a je vremenom ne samo zadrzala, ve¢ i prosirila funkciju
jasnog odraza religijskog ili kultnog ambijenta, odnosno svjetonazora
kojeg predstavlja.

Pored osnovnih razloga za nastanak odjece i, nesumnjivo, vaznih
individualistickih opredjeljenja u na¢inu oblacenja, za kulturu odijevanja u
bilo kojoj geografsko-kulturno-socijalnoj zoni (ili nekojoj drugoj kate-
goriji povezivanja veceg broja ljudi) se moze re¢i da se formira(la) na
osnovu dva modela kulturnih obrazaca. Prvi su tradicionalni (naslijedene
religijske, moralne 1 obi¢ajne norme), a drugi su posljedica vladajuéih
socio-ekonomskih odnosa (baziranih na aktuelnim vrijednosnim i
estetskim kriterijjumima, popularnoj kulturi i modnim aktuelnostima,
rasporedu ekonomske moci i socijalnoj stratifikaciji). Uobicajeni nacin
odijevanja je, u tom smislu, oc€igledna ilustracija materijalne, kulturne i

socijalne strukture svake zajednice i poloZaja pojedinaca u njo;j.

1.2. Osnovne funkcije odjece
“Odelo je davno preraslo potrebu koja ga je
stvorila i postalo izraz coveka koji ga nosi i svega onoga sto on jeste,
sto ima I sto moZe, sto Zeli i oseca. Pa je preraslo i to, i postalo samo

sebi dovoljno” - Ivo Andrié

Odjeca kao poli-funkcionalna kulturna tvorevina odrazava funkcional-
nost na vise nivoa, od prakticne do simboli¢ne ravni. Kao najstarija i

najvaznija, §to je ve¢ pomenuto, smatra se zastitna funkcija odjece. Ona se

" M. Galovié, Moda zastiranje [ otkrrvanje, 47.
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odnosi(la) na aklimatizaciju to jest na prilagodavanje covjeka na

hladno¢u ili toplotu odgovaraju¢om odjecom kako bi opstao u konkretnim
temperaturnim uslovima. Otuda pregace za tropske krajeve, bunde za
polame, lanene tunike za mediteranski pojas i tako redom.

Ritualno-magijska funkcya odjece se javlja, gotovo, paralelno sa
zaStitnom funkcijom u prvobitnim zajednicama. OdjeCom i pratecim
ukrasnim 1 simboli¢kim detaljima se nekada nije Stitilo samo od
klimatskih uticaja, ve¢ i od tzv. zlih sila iz prirode, od demona, rdavih
namjera itd. Vjerovanje u amajlije i talismane, cudotvorne predmete koji,
ako se nose uza se, posjeduju svojstvo zaStite Covjeka od loSih uticaja
poznato je, na osobit nacin, u svim kultumim zonama, od najprimitivnijih
do najrazvijenih. Cesto i danas ljudi nose razligite predmete (talismani,
amajlije) za koje vjeruju da su moc¢ni apotropajoni, odnosno da imaju mo¢
da ih Stite od negativnih nadprirodnih sila, urokljivih o€iju ili da im
donose sre¢u. Za istu svrhu medu sujevjernima se koriste i svakodnevni
predmeti, ali prilagodeni konkretnoj situaciji 1 vjerovanju (bojenjem u
odredenu boju, izvrtanjem 1 sl. promjenama sugestivno im se pripisuje
drugacije znacenje, poput onog da “nesto plavo, neSto staro i nesto
pozajmljeno” donosi braénu srecu itd.).

Estetska funkcrja — Neverbalno komunicirajuci sa okolinom, preko
odjece, Covjek, izrazava i svoje umjetniCke podsticaje, u zavisnosi od
usvojenih vrijednosnih kriterijuma i ljepotnih ideala. Odjeca i sredstva za
uljepsavanje mu pomaZzu da izgleda uredno i lijepo, pri éemu treba imati u
vidu da shvatanja lijepog nijesu univerzalna kategorija, tako da ono §to je
dopadljivo u naSoj kulturi nije u nekoj drugoj i obrnuto. Neujednacena
shvatanja lijepog mogu biti posljedica razli¢itih uzroka. U nekim
situacijama se radi o vremenskoj distanci u okviru iste kulture, negdje su u
pitanju naprosto drugacija etnoloSka obiljezja, a vrlo €esto su i pradukt

subkulturnih (potkulturnih) 1li kontrakulturnih tendencija. Takq, na
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primjer, izrazito vitko tijelo, tanak struk, izraZzene grudi i usne, visoko

¢elo, siguran hod upakovan u djela modnih kreatora ili u industrijsku
konfekciju ne znaCe obavezno “lijepo” i za, na primjer, neka africka
plemena koja u svojim lokalnim estetskim standardima obavezno
podrazumijevaju, pored pregaca 1 gvozdene alke oko vrata, ruku 1 nogu
teSke Cak i do etrdeset kilograma. Sli¢no ovome, deformisane usne ili
usne Skoljke (umetanjem kolutova i ploc€ica u njih) su, takode, lijepe za
pojedina africka plemena, kao 1 steatopigija kod pigmejskih 1 buSmanskih
zena (masne naslage na kukovima i bokovima). Ili kao S§to se kod
Papuanaca i australijskih AboridZzina za zgodno ukraSenu osobu smatra
ona koja ima utisnut Stapi¢ ili Zivotinjski zub u nosnoj pregradi. U
proslosti su, takode, bila poznata radikalna preoblikovanja 1 deformacije
djelova tijela, na primjer, lobanje (novorodencetu se glava vezivala ili
stavljala u posebne kalupe kako bi dobila pljosnat, izduzen ili ve¢ neki
drugi Zeljeni oblik). Poznato je da su Skiti, Tracani, ali 1 drugi drevni
narodi praktikovali ovaj metod uljepSavanja. Namjerna deformacija
lobanje je poznata i kod Cinuksa i drugih indijanskih plemena, kao i kod
velikog broja naroda iz Male Azije, gdje deformisane glave potsjecaju na
one koje je jod Herodot nazvao makrocefalnim.®* U Kini su Zenama
pripadnicama visih slojeva namjerno deformisana stopala, po uzoru na
kopita, kako bi im hod toboZe bio graciozniji.

No, u cilju postizanja ljepote nidta manji atak na Zensko tijelo, ali u
evropskoj kulturi, nije ni nekadasnje obavezno utezanje Zenskog struka
korsetom (steznikom ili miderom). Koliko je redukovao viSak sala, figuru
¢inio vitkom 1 otmenom, zbog uspravnog drzanja, toliko je korset
onemogucavao pravilno disanje, pritiskivao koZzu, rebra i unutraSnje

organe. (Ne)prijatelj tijela bio i muski preglomazni viteski oklop koji se

$Vidi: J. Deniker, Rase 7 narodi na zemlji. 149 - 151.
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nosio ne samo kao zaStita u borbi, ve¢ je bio simbol dostojanstva 1

hrabrosti, te samim tim, posredno, i u funkciji ljepote 1 druStvenog
prestiza. I ekstremni zahvati dana$nje plasticne hirurgije ¢esto znaju biti
brutalne intervencije. Zapravo, nerealno visoko postavljeni vladajuci
standardi ljepote dovode vecinu Zena i muSkaraca u situaciju da Zele
“popravku” svoga tijela i uopste izgleda. I to bez obzira $to neselektivno
stremljenje ka ponudenom modelu, kao posljedici socijalnog konfor-
mizma, zna¢i djelimi¢an gubitak dotadaSnjeg fizi¢kog, pa i psihickog,
identiteta. Tome na ruku ide populama, sve viSe samo vizuelna, kultura
koja, shodno svojim modernim prioritetima, sve agresivnije plasira nove
estetske standarde i nalaZe zamjenu “starih,” §to usloZnjava i angaZzman u
dostizanju trenutnih ljepotnih ideala.

Erotska funkcija - Na estetsku funkciju odijevanja i ukraSavanja i
svakovrsnog uljepSavanja tijela nadovezuje se, ili joj mozda prethodi kao
u zivotinjskom svijetu, seksualno-erotska funkcije odjece. Ova dimenzija
odjece se provlaéi kroz sve epohe ljudskog drustva. Erotska funkcija
odjece se ogleda u nastojanju da se istaknu svi poZzeljni fizi¢ki atributi, ali
i prikriju eventualni nedostaci koji se odnose na stas, boju kose, o€iju i
tena, struka, ekstremiteta i dr. Ili obrnuto, u funkciji privlaénosti, a pod
snaznim uticajem modnog trenda prihvataju se i nekriticki koriste
“zavodljivi” odjevni predmeti (recimo, nosi se mini suknja i kada ne
odgovara tjelesnoj konstrukciji, pa je samim tim estetski, a i erotski efekat
koji izaziva konfuzan i “problemati¢an”).

Skrivena seksulna znaCenja ocitavaju se, posredno, i u posebnim
modnim predmetima koji imaju uvijek muske ili Zenske atribucije (zenska
torba ili cipele, muski $tap ili kravata i mnogi drugi tzv. sekundami polni
simboli). Takode, pokazivanje ili skrivanje pojedinih djelova Zenskog
tijela koji se smatraju eroticnim - noge, ramena, grudi, stomak, zadnjica

obi¢no imaju seksualnu konotaciju. Posebno aktuelna moda potencira
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erotiku izbacujuci na trziste tijesne pantalone, modele niskog struka,

otkrivenog stomaka i druge odjevne predmete koji eksplicitno isticu, ili
gotovo otkrivaju, seksualne atribute.

Eticka funkcija — Odijevanje je obi¢no u korelaciji sa dominantnim
moralnim komponentama odredene etnicke zajednice ili kulturnog
ambijenta. Zato se eticke norme svake zajednice odnose 1 na nacine
prikrivanja ili otkrivanja djelova tijela, zavisno od prilike, pola, godina
starosti, dru$§tvenog poloZzaja itd. Vjerski propisi, takode, daju religijski
karakter odjeci, odredujuci spoljasnji izgled onome koji pripada nekoj
vjerskoj zajednici (na primjer, noSenje feredze, pokrivanje glave kapom,
maramom, puStanje brade itd.).

Mnogi antropolozi nastanak odjec¢e vide u stidu. Ona omogucava
c¢ovjeku da sacuva cednost i stidljivost kao eticku normu. Nema druStva
koje pojedincima ne namec¢e nosenje makar neke vrste pokrivala, makar to
bio samo “smokvin list” ili stidna pregaca. U svim kulturama postoje
odredeni pojmovi o stidu, odnosno sramoti (neprijatnosti ukoliko pojedini
djelovi tijela nijesu pokriveni). No, pitanje stida je vrlo fleksibilno. Tako
je u razli¢itim kulturama primjereno pokazivanje, ili skrivanje, razlicitih
djelova tijela. Negdje se pokriva glava ili lice, negdje usta, drugdje Sake,
noge itd. Kod Tuarega u sjevernoj Africi, na primjer, “muskarci nose
zavoje preko lica i sa posebnom paznjom brinu da su im uvijek pokrivena
usta. U Egiptu Zene sakrivaju glavu i lice pa ¢e kadkad prije otkriti Cak 1
donji dio tijela da bi pred strancem pokrile glavu.” U nekim crnackim
plemenima Zene skrivaju Sake, a Kineskinje su u proSlosti obavezno
pokrivale noge. 1z ovih, kao i brojnih drugih specifi¢nih primjera, moze se
zakljuciti da je stid relativan pojam i da norme koje ga odreduju variraju

od jedne do druge lokalne zajednice, od jedne do druge kulturne regije,

® M. Barjaktarovi¢, n.d, 105.
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kao 3to zavise i od konteksta koji ga odreduje. Na primjer,

standardizovana masovna razgolicenost na plazi (ili potpuna na
nudisti¢kim plaZzama) je u suprotnosti sa njenom nepodobno$¢u na drugim
javnim mjestima i situacijama.

Isticanje statusa I pripadnosti grupr - Odjevnim predmetima se iskazuje
i status svake individue u dru§tvu, pocev od njegove polne pripadnosti
(oblik odjece se dovodi u vezu sa polom tako da se, manje ili vie, uvijek
potencira razlika u kroju i obliku muske i Zenske odjece'?), starosne dobi
(vetina kultura odijevanja je, takode, standardizovala razlike u vrsti ili
obliku odjece prema uzrastu), ali i profesionalne pripadnosti (uniforme,
radna odjec¢a), klasne pripadnosti (na primjer, u starom Egiptu su samo
vise klase smjele da nose sandale, a kod Rimljana je toga bila iskljucivo
rezervisana za rimske gradane.'' Takode, odjeca se i danas tretira , ali po
drugim normama, kao znak prestiza. Gotovo je uobicajeno da gardeoba
zauzima bitno ili, ¢ak, glavno mjesto u porodi¢nom ili liénom budZetu.
Posebno je moderno, i po mogudéstvu “potpisano,” odijevanje pozeljno kod
javnih liénosti i medu mladima koji na taj na¢in smatraju da “potvrduju”
svoj visoki status u drStvu.). Konfesionalno i etni¢ko osjecanje se, takode,
izrazava, ranije u svakodnevnim a danas u ceremonijalnim prilikama,
nosenjem narodne nosnje (nacionalni predznak su imali i hemation kod
Grka, toga kod Rimljana, sari kod Indusa, galabija kod Egipc¢ana, ponco
kod Indijanaca i sl.). Odjecom i nakitom se, takode, oznacava i doba
uzrasta, odnosno zrelost, bra¢no stanje (svadbeno odijelo, vjencanica,

burma na desnoj ruci), profesionalni angazman (mornarska, bolnicka, pe-

'© pantalone su, na primjer, zadugo tretirane kao sekundarni polni simbol muskosti i suknja kao simbol
zenstvenosti. To dokazuje i ¢injenica da su zene kasno poéele da nose pantalone. Udinile su to
premijerno krajem XIX vijeka, i to sporadi¢no i stidljivo, dok su vozile bicikl (i rije¢ je vise o modelu
suknja —pantalona). Tek 20-ih i 30-ih godina prosloga vijeka ustalilo se, ali opet pretezno u okviru
sportskih aktivnosti i slobodnog vremena, da zene nose pantalone. No, i od tada je proslo vise decenija
do konaénog prihvatanja pantalona u zenskoj subkulturi kao uobi¢ajenom odjevnom predmetu.

"' “Onaj ko nije bio rimski gradanin nije imao pravo da nosi togu, a onaj kome je oduzeto gradansko
pravo, morao je da prestane da je nosi”- Vidi: L. Fr.H. Svensen, Filozofija mode, 37.
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karska ili neka druga unifoma), hijerhijski polozaj (epolete 1 ¢inovi u

vojsci), dostojanstvo (kraljevska kruna 1 zezlo) 1 mnoge druge funkcije i
situacije koje se, izmedu ostalog, prezentuju i karateristicnim odjevnim
predmetima.

Ekspresija duhovno-emotivnog stanja - 1 emotivno stanje i raspolozenje
se obiljezava 1 pokazuje odje¢om Siroj zajednici. Na primjer, jedan od
spoljnih znakova Zalosti se ogleda i u noSenju odjece samo u odredenoj
boji (kod nas je to crna, u Egiptu svijetloplava, kod Kineza kao i kod
starih Slovena boja Zalosti je bila bijela 1 sl.). Ranije se kao i1zraz iskrene
zalosti podrazumijevalo i1 unakaZivanje tiela, posebno lica (grebanje,
odsijecanje kose).

Isticanje Zivotnog stila - Pripadnost, ili naklonost, odredenom nacinu
zivota, opredjeljenju iz oblasti kulture, umjetnosti, muzike (rep, pank,
turbofolk, hip-hop “izgled” itd.), politickom pokretu (boje odjevnih
predmeta se vezuju za politicku opredjeljenost, na primjer, zelena za
ekoloski pokret, crvena za komunizam ili kombinacija boja poput crveno-
crne za anarhizam i sl.), sportskom timu (navijac¢ki rekviziti poput Salova,
majica, bedZeva itd.) izraZzavaju se, izmedu ostalog, i kroz nac¢in oblacenja.
Pripadnost odredenoj ideji, pokretu ili ideologiji se kadkad vizuelizuje u
cjelosti prepoznatljivom odje¢om, a nekad su dovoljni detalji da ukaZu na
licne stavove i naklonosti prema nekom potkulturnom pravcu ili
svjetonazoru kojeg pojedinac zagovara. Naro¢ito je medu mladima
popularna simbolika olicena u modnim detaljima i1 njihovim Zivotnim
stilovima.

Vizuelna predstava, inace, u modernom drustvu postaje vazan i1zvor
komunikacije. Odabir “odgovarajuce” spolja$njosti reprezentuje mnoge
aspekte svakodnevnog Zzivota, drustvenih i simbolic¢kih vrijednosti i, Sto je
naroCitio bitno, daje pojedincu mogucénost da se javno iskaze onakvim

kakav je u privatoj sferi, to jest da ukaze na postojanje razlike u licnom i
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grupnom poimanju vladaju¢e (masovne) kulture, odnosno stepenu

prihvatanja ili odbijanja pozeljnih ili drugacijih estetskih, politickih,
ideoloskih ili nekih drugih psiho-socioloskih obrazaca.

Dakle, iako je nastala iz razli¢itih potreba ljudi, prije svega iz potrebe
za pokrivanjem tijela, noSnja tj. odjeca je uopste, tokom dugog trajanja i
preoblikovanja, izrasla u bogat i maStovit sistem funkcija i znakova, koji
odrazavaju kulturni, druStveni, ekonomski i psiholoski poloZzaj pojedinca i
njegove relacije sa uzom 1 Sirom zajednicom. Odje¢om se, naime,
komunicira sa drugima, pokazaje (ne)prihvatanje druStvenih normi,
izrazava li€ni ili kolektivni stav po pitanju shvatanja dopadljivog,
moralnog, prakti¢nog, modernog. Ili, jednostavno, odjecom se najlakse
skrece paznja na sebe i “informise” okolina o svim aspektima li¢nog i

druStvenog Zivota.
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2.0djecéa kao drustveni kod - vrste odjece

2.1. Mit o Arahni — vjestina tkanja

Kopiranjem procesa iz prirode, poput pletenja paukove mreze, nastala
je jedna od najstarijih ljudskih vjestina — mastovita tehnika tkanja. A od
prvih tkanina nastajali su jednostavni odjevni predmeti, vremenom
dobijajuc¢i nove i skladnije oblike, uz upotrebu sve raznovrsnijih boja i
materijala.

Izrada tkanina razvijala se, zapravo, milenijumima. Prethodila joj je
odjeca nastala spajanjem djelova sirove, potom $tavljene i obradene koze,
kao i pletenje vegetativnih vlakana.'> Arheolozi pretpostavljaju da je
tehnika tkanja zaceta joS u starijem kamenom dobu - paleolitu da bi, kao
ono §to bismo priblizno smatrali tekstilom u danasnjem smislu, nastalo i
razvijalo se tokom neolita - mladeg kamenog doba. Iz V milenijuma prije
nove ere datiraju i prve pronadene ilustracije horizontalnog razboja.”* Od
tada do danas nije zabiljeZena kultura koja nije upoznala i njegovala

vjestinu tkanja.

'? Jzrada prvobitne odjeée od koZe i drugih sirovina iz prirode je imala dug razvojni put. U poéetku se
koristila neobradena koza, zatim su poc¢ele da se odstranjuju dlake i krzno (kada se nije radilo o zastiti
od hladnoée), potom se koza polirala i potapala u vodu, uz dodatak pepela i drugih sastojaka, u svrhu
dobijanja trajnijeg i savitljivijeg materijala. Osim koZe sisara, kao sirovine za prvobitnu odjeéu su se
koristila i perja ptica, koza lososa, mjehuri krupnih riba (nepromoéiva odjeéa kod Cukéa i drugih
indijanskih plemena). Takode, najstarija odjeca je izradivana i od biljaka, posebno u toplijim krajevima.
Za obucu su upotrebljavane razlitite vrste drveta. Po uzoru na takve “eko” pretede obuce razvili su se i
kasniji oblici, popularni i u nase vrijeme (klompe u Holandiji, tapa sa Havaja sa obojenim utisnutim
crtezima, lopi kod Rusa i Finaca itd.).

'* “Primitivno tkanje mora da se prvo izvodilo iglom, nesto poput danasnje tapiserije ili vezenja, ali je
ubrzo ovaj mukotrpni posao bio zamijenjen sljede¢im na¢inom: dva reda niti razapeta su izmedu dvije
popreéne grede, i mogu da se podizu ili spustaju naizmjeniéno (potke), pomoéu vertikalnih niti (osnova)
pri¢vri¢enih na daskama; ove niti pultaju da prode, kroz razmak izmedu niti tanki ¢unak koji nosi predu
koja se tako smjesta naizmjenicno ispod i iznad niti potke.” — J. Deniker, n.d, 156.
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Mnoge stare civilizacije, cak, poCetak svoje kulture, pa 1 geneze,

vezuju za ovo drevno umijece. Zajednicko im je 1 to §to sve redom imaju
“rodonacelnice’” vijestine tkanja. Tako su Egipcani dugovali zahvalnost
boginji Izis, §to ih je naudila kako da izraduju tkanine, Grei su slavili
prelijepu boginju mudrosti i zanatstva Atinu, dok su Rimljani imali
bozanski joj pandan Minervu. Kelti su obozavali Luga, stari Sloveni
Mokos i tako redom. Ipak, od mnogih legendi i mitova najpoznatiji je
starogr¢ki koji govori o najboljoj, ali 1 najtragi¢nijoj umjetnici tkackog
zanata svih vremena, c¢uvenoj Arahni. PriCa se zavrSava njenim
preobrazajem u pauka, zbog cega je ovaj tuzni mit ostao nepresusna
inspiracija u knjizevnoj i, narocito, likovnoj umjetnosti sve do nasih dana.

Prema legendi, Arahna je bila slavna po svojoj vjestini u ¢itavoj Lidiji,
(nekada moc¢noj drzavi u Maloj Aziji koju su Persijanci unistili u VI
vijeku prije nove ere). Svjesna svoje vjestine Arahna nije uzmicala ni pred
bogovima, ¢ak ni pred Atinom Paladom, kéerkom vrhovnog boga sa
Olimpa 1 zaStitnicom umjetnika i zanatlija. Atina je, kako glasi anticki mit,
prva naucila Zene tkanju i pletenju, ofekujuéi zauzvrat poStovanje i
posludnost. Kada je ¢ula Arahnino hvalisanje, da je po talentu i umijecu
izrade tkanina dorasla bogovima, izazvala je na takmicenje. Iako iskreno
zadivljena onim $to je nastajalo pod spretnim Arahninim rukama, nebeski
sujetna odlucila je da je kazni. Samouvjerenu i1 preponosnu Arahnu je
pretvorila u malenog pauka, osudenog da zauvijek tka njeznu paukovu
mrezu, Sto ju je u daljoj tradiciji pretvorilo u metaforu ljudskog
stvaralastva kada je vjeStina tkanja u pitanju. Vremenom je ukupno
umjetnicko-zanatsko umijece, stvarajuci sve mastovitije odjevne oblike
zasnovane na realnim i mitskim temeljima, dobilo 1 mnogo puniji izraz,

preoblikuju¢i se u kompleksnu kultura odijevanja.
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2.2. Viste odjece

“Ja govorim kroz svoju odjeéu” — Umberto Eko

Posmatrana kao druStveni kod, odnosno sistem vizuelnih oznaka,
odje¢a se moze podijeliti na nekoliko kategorija. Ne samo po namjeni i
funkciji, ve¢ 1 po bogatoj simbolici razlikuje se, na primjer, svakodnevna
odjeca od ceremonijalne, prigodna odjeca od nacionalne nos$nje, uniforma
od odjevnih predmeta odabranih u skladu sa aktuelnom modom itd. Maske
1 obredno-ritualni rekviziti, takode, odraZavaju mno$tvo dimenzija u
vizuelnoj, neverbalnoj komunikaciji, a posredstvom odjece moguce je,
donekle i “promjena” polnog identiteta i rodnih uloga u dru§tvu.

Svaka vrsta odjece, kao uostalom 1 svi predmeti, ima neko znacenje i
predstavlja simbolic¢ku vrijednost samu za sebe dok, paralelno, odreduje
individuu koja je nosi kroz §iri socijalni i kulturni milje. Samo ovla$nim
potsjecanjem na razliCite socijalne grupacije prepoznaju se razlike u
odijevanju, recimo, izmedu muskaraca i Zzena ili djece. Donekle je
drugaciji nacin odijevanja u seoskim i gradskim sredinama, obzirom na
ogromne individualne razlike (na primjer, drugaciji je stil oblacenja
poslovnog ¢ovjeka od poljoprivrednika, rok muzicara ili tzv. boema od
sportiste itd.). Klimatski uslovi svake pojedinacne oblasti, takode, prili¢no
oblikuju kulturu odijevanja ljudi koji u njima Zive (dijapazon modela
pokrivanja tijela se krece od tropskih pregaca preko slojevite konti-
nentalne odjece do polarnih bundi i sl.). Prirodni ili privredni potencijali ili
ograni¢enja, na slican nacin, uslovljavaju izbor krojeva ili dominantnu
vrstu materijala u nekoj regiji (tkani predmeti su cesto zastupljeni u
Latinskoj Americi, svileni u Kini itd.). Pripadnici razlicitih slojeva drustva
ne mogu priustiti jednako kvalitetnu odjeéu i nose je saglasno sa

prihodima i materijalnim moguénostima. Takode, pripadnici razli¢itih



25
profesija nose odjeéu prilagodenu poslu kojim se bave. Iz pitanja Z.

GurviCa ‘“zar uniforme, ili $ire, odjeca koju mi nosimo ne simboliSe
drustvene funkcije na koje smo postavljeni, druftvene uloge koje igramo
ili, jednostavno, estetske vrijednosti koje su vezane za poseban nacin
zivota ili za neki ‘stalez’”'* sublimira se i odgovor, odnosno stav da odjeca
kojoj god wvrsti pripadala pomaZe u stvaranju i otkrivanju identiteta,
nastalog, kako samostalnim izborom (kada je u pitanju svakodnevna
odjeca) tako, uglavnom dobrovoljnim, prihvatanjem druStvenih standarda i
kulturih propisa u nac¢inu odijevanja (poput noSenja ceremonijalne odjece
ili narodne nosnje) ili je, pak, nametnuta izborom zanimanja, statusa u
nekoj formalnoj socijalnoj grupaciji (radna uniforma, zatvorenicko odijelo
itd.). Istini za volju, o kakvoj god odjeci da je rije¢, ¢ak i1 ako je u pitanju
svakodnevna, ona se kreira i kombinuje na osnovu nekih standarda. U
nekim slucajevima su to formalni, zvani¢ni, to jest pravni propisi, a u
drugim se prihvataju tzv. uobicajeni 1li pozeljni nacini obla¢enja. I sli¢no,
u nekim situacijama se simbolika odjevnih predmeta namjerno istice
(narodna nosnja), a negdje spontano dolazi do izrazaja dobijajuci znacenje
samo u korelaciji sa drugim predmetima, dogadajima i uopste aspektima
drustvenog Zzivota (crnina ili odjeéa bijele boje koja, suprotno prvoj,
asocira na veselje i uopste ima ceremonijalni, ¢esto ritualni smisao).

U razvrstavanju vrsta odjece treba razluciti i kategorije rada nasuprot
dokolici, dana ili no¢i, tzv. obi¢nog dana ili praznika koje, svaka za sebe,
podrazumijevaju upadljive razlike. Prije svega, u vec¢em stepenu slobode
prilikom izbora odjevnih predmeta i kombinacija koje se nose u slo-
bodnom vremenu (neformalna ili tzv. casual odje¢a) nasuprot mnogim
propisima poZzeljnog odijevanja u prigodnim, ceremonijalnim, radnim ili

nekim drugim formalnim situacijama.

4 7. Gurvié, Savremeni pozis socrologije, 102.
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Dominantan na¢in odijevanja (ono $to je danas masovna moda, a u

proslosti bila pretezno narodna noSnja) odrazava trenutne kulturne, prije
svega, vrijednosne 1 estetske standarde, ¢ime pruza najslikovitiji uvid u stil
Zivota konkretnog druStvenog ambijenta. Takode, vladaju¢i nacin ili moda
odijevanja otkriva i univerzalne konstante koje, makar okvirno, pokazuju
horizontalne kulturne - prostorne slicnosti u datom periodu, kao i mnoge
akulturacijske procese, kulturne pozajmice ili, pak, specifiénosti. U
svakom slucaju, odjec¢a se tretira kao kolektivno ili individualno vizuelno
sredstvo, koje u svakom trenutku uspje$no “dekodira” grupu i, u
savremenoj kulturi posebno, pojedinca u socijalnom miljeu, i to na vise
nivoa, pocev od njegovog materijalnog statusa preko duhovnog stanja do

socijalnog polozaja i radnog angazmana.

2.2.1. Svakodnevna odjeca

Svakodnevnu vrstu odjece je ujedno i1 najednostavnije i naj-
komplikovanije odrediti jer ona ima mnostvo funkcija i znacenja. Jasno je
da ona, kao uopSte i svaka vrsta odjece, postoji iz potrebe zastite tijela,
potom mnjegovog ukrasavanja, kao i isticanja polozaja njenog vlasnika u
druStvu, njegovog trenutnog raspolozenja, estetskog smisla i senzibiliteta.
Svakodnevna odje¢a, u poredenju sa drugim vrstama, predstavlja
najsamostalniji odjevni izbor (iz mnoStva varijacija) pojedinca koji je nosi.
Mada i ona, bez obzira Sto je neformalnog (casual) karaktera, podlijeze
ovlasnim pravilima to jest obiCajima i konvencijama prilikom izbora.
Konvencijom se, kao 1 u drugim aspektima socijalnih odnosa tako i u
oblacenju, “naglasava odsustvo unutarnje nuznosti u obrascu ponasanja i

¢esto se podrazumeva jedna mera izricnog ili precutnog slaganja da
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izvestan nacin ponaSanja valja prihvatiti kao ispravan.”’" Tako se

razlikuje odjeca za dan od one za vece, ili odjeca za rekreaciju od one koja
se nosiu pozoristu itd. Bez obzira da li su ta pravila, ili bolje re¢i, poZeljni
modeli oblacenja zavisni od doba dana, lokacije i socijalnog konteksta ili
su posljedica Sirih porodi¢nih, lokalnih, wvjerskih ili, naroéito danas,
modnih uticaja, evidentno je da utiCu na izbor odjevnih elemenata i
konacan izgled svake individue. Rije¢ je o svojevrsnom bontonu u
odijevanju. Svakodnevna odje¢a moze, dakle, biti odabrana po, vise ili
manje, (ne)konvencionalnim kriterijumima. Za razliku od svakodnevne
nekonvencionalne odjece (na primjer, popularnog teksasa koji se nosi i
kombinuje u najopuStenmjim i najslobodnijim varijantama), tzv. kon-
vencionalna odjeca mnogo viSe podlijeze druStvenim normama (musko
odijelo se, na primjer, obicno nosi sa koSuljom, kravatom itd.).
Svakodnevnu odje¢u, bez obzira na pluralitet stilova i1 fokusiranje na
individualnost, priliéno odreduje i druStveni znacaj situacije. Socijalne
norme iskljuCuju, na primjer, dzins 1 T-majicu na sve¢anom prijemu ili na
poslovnom sastanku. A obmuto, odlazak na tribine fudbalskog stadiona
iskljucuje elegantnu haljinu ili muSko odijelo sa kravatom. Socijalno
ponasSanje, kada je odijevanje i moda u pitanju, znaci, zapravo, “nac¢in na
koji subjekat ¢ini svoju situaciju u odnosu na neku sredinu gde se smatra
da ona dejstvuje.”'® Sto je uticaj sa strane vedi, utoliko je i izbor odjece
nesamostalniji. Sa druge strane, svakodnevna odje¢a je utoliko auto-
nomnijeg profila, ukoliko joj na raspolaganju stoji viSe izbora i
mogucnosti koje joj, prije svega, omogucuje demokratski ambijent u
okruzenju i ekonomske moguc¢nosti vlasnika. U svakom slu¢aju, nasuprot

drugim vrstama, svakodnevna odjeca najvise odrazava individualnu

" E. Sapir, Ogfedr iz kulturne antropologife, 136.
> A. Todorovi€, Sociologija mode, 115.
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slobodu, mogucnost izrazavanja liCnih standarda 1 afiniteta u estetskom

1 stilskom smislu.

Iako bi se na prvi pogled reklo da svakodnevna odjeca govori pretezno
o stilu 1 materijalnim mogucnostima osobe koja je nosi, ona je pokazatelj i
mnogih drugih situacija 1 statusa svoga vlasnika. Tako putem odjece
pretpostavljamo, makar okvirno, starosnu kategoriju onoga ko je nosi,
obzirom da se nacin odijevanja mladih i starijih osoba veoma razlikuje. Na
osnovu odjece zakljuCujemo kakvo je trenutno raspolozenje njenog
vlasnika (izbor boja i njihova kombinacija ukazuje na radost ili tugu,
otvorenost ili zatvorenost za potencijalnu verbalnu komunikaciju), naéin
zivota ili zanimanja (prakti¢na, udobna odjec¢a nasuprot konvencionalnoj
ili 1zrazito elegantnoj), ukusu (da li je u pitanju osoba koja ima izgraden
sopstveni stil ili je rije¢ o tzv. trendseteru/ki'’ i modnim poklonicima koji
ih prate, kojih se parametara osoba drzi u procjenjivanju i prihvatanju
lijepog, dopadljivog i da li joj uopste oni nesto znace isl.). Na ovaj naéin,
svaka odjevna konstrukcija ima svoje mjesto u socijalnom sistemu
znakova slicnosti i razlika, a koji se opet uklapaju u zaokruZeni skup uloga
1 izbora koji je druStvo neformalno limitiralo. Ti liéni izbori samo
potvrduju poruke koje se prenose kroz “precizno odredene razlike jednog
broja prepletenih skupova — klase i statusa, slike o sebi i privlaénosti.”*®

Cinjenica je i da se sloboda u odijevanju danas priliéno “rasteze,” vise
nego ikada. Ako savremeni nain odijevanja uporedimo sa proslim
vremenima onda se mora primjetiti da je do pocetka, pa i sredine XX
vijeka, na ulici bilo vrlo lako prepoznati socijalni, profesionalni status

pojedinca (radnici su, primjera radi, svoj radni kombinezon nosili i nakon

"7 Trend - opta sklonost, tendencija prema &emu; biti u trendu - biti moderan, pratiti zbivanja, modu,
tehnicka dostignuéa' trendseter —(engl. trendsetter) osoba ili predmet koji Cesto svojim primjerom
pomazu prihvatanje nekog trenda, mode ili novosti na bilo kojem podruéju’ Vidi: Rjecnik stranth rijeci,
prir. V. Ani¢, Ivo Goldstein, Novi Lebe, Zagreb 2001, 1338.

'® D.Hebdidz. Potkultura:znacenje stila, 101.
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posla, ¢inovnici 1 pisari 1 u slobodnom vremenu bili prepoznatljivi po

svojim bijelim rukavima itd.). Danasnje ulice ne poStuju stroga pravila,
one su akumulirale sve prethodne nacine oblacenja 1 uz aktuelnu modu
postale galerije velikog broja stilova ili imidza u odijevanju, od klasi¢nog,
sportskog, dendi, romanti¢nog, pank, hip-hop, preko etno stila i mnogih
drugih sve do njihovih razlicitih varijacija, mijeSanja ili preklapanja. No,
ipak, uprkos individualnoj slobodi i §irokim moguénostima kombinovanja
odjevnih elemenata i imidza za svakodnevnu upotrebu, i savremeni
odjevni izrazi se uvijek “nalaze” u nekom omedenom i prepoznatljivom
(pot)kulturnom skupu, Sto otvara mogucnost i za njegovo, relativno

jednostavno, tumacenje na simbolickom i komukativhom planu.
2.2.1.1. Zivotni i subkulturni stilovi

U okviru svakodnevne odjece moguce je razlikovati ne samo li¢ne, ve¢
1 grupne estetske, ideoloSke, modne ili neke druge preokupacije. Odjeca
je, u tom sluéaju, spolja$nja manifestacija “odabranog” individualiteta,
odnosno zivotnog (subkulturnog) stila. Razli¢iti Zivotni stilovi su modeli
koji opisuju sopstveni ili tudi nacin djelovanja 1 obuhvataju razlicite
aktivnosti i stavove prema sebi, dru$tvenoj strukturi, porodici, okruzenju,
nacinima potros$nje roba i1 usluga, nacinu provodenja slobodnog vremena
itd. U suStini, oni imaju svrhu da relaksiraju ili potisnu utvrdene razlike
izmedu javne i privatne sfere, kako bi dali priliku pojedincima ili grupama
da iskazu licna poimanja pojedinih kulturnih obrazaca, u slucaju da se
razlikuju od ustaljenih ili im, naprosto, nude izbor izmedu viSe opcija
aktivnosti. Drustveno grupisanje je moguce, po sistematizaciji odredenja
prihvac¢enog zivotnog stila, ukoliko se ima u vidu da je Zivotni stil osoben,
ali prihvatljiv, model Zivota (jer je u direktnoj vezi sa karakteristi¢nim

drustvno-strukturnim odlikama). “Zivotni stilovi funkcionisu kao skup
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ocekivanja koja se javljaju u vidu obrasca organizovane kontrole nad

tek nastalim druitvenim neizvesnostima masovnog dru$tva.”'”

Inace, zivotni stilovi su kao druStvena pojava sastavni dio razvoja
modemog doba. To znaéi da su oni danas dostupni svima, za razliku od
minulih vremena kada su bili ekskluzivna privilegija moénijih pojedinaca
ili klasa.”® Prihvatanjem odredenog Zzivotnog stila polaze se pravo i na
odredenu ikonografiju. Vizuelizacija, zapravo, dominira simbolikom
svakodnevng Zivota, posebno u popularnoj kulturi gdje je 1 mnogo veca
potreba da se istakne razlikovanje u masi slicnih individua. Sopstvena
vizuelna predstava je postala glavno izrazajno sredstvo modenog doba.
Nastala je kategorija imidZa kojom se istiCe “posebnost,” ali katkad i
“manipuliSe,” samim tim $to je vje§tacka tvorevina koja moZze lako da se
mijenja. “Zivotni stilovi predstavljaju ustaljene nadine kombinovanja
odredenih aspekata svakodnevnog zivota i druStvenih i simbolickih
vrednosti; ali ovo takode znaci da oni predstavljaju nafine poigravanja
identitetom.”” Zivotni, odnosno subkulturni stilovi mogu, dakle, da se
prihvataju i odbacuju kao moda, pokazujuci se vizuelno, od svih javnih
prostora, najvise na ulici.

Ipak, uprkos slobodi prilikom vizuelizacije Zivotnih stilova, oni nijesu
uvijek uvijek jednako (blagonaklono) prihvaceni od okruzenja. Posebno je
svakodnevna odjea na tapetu kada izrazava “devijantnost” nasuprot
“normalnosti.” Upravo u ovoj, naizgled prozaicnoj ¢injenici, otkrivaju se,
u sustini, stroga druStvena pravila unutar kojih postoji veliki, ali ipak
ogranicen izbor odjevnih elemenata i uloga pojedinca koji bi trebao da ih

postuje, ukoliko ne Zeli da bude shvaden nenormalnim. Ali na granici

' D.Cejni, Zrvorns stilovr, 22.

0U savremenom drudtvu se promijenila sutina drustvene osnove identiteta pa je sada rasprostranjeno
misljenje da aktivnosti koje se sprovode u slobodnom vremenu i potrosacke navike odreduju sustinu
identiteta, a ne drustvena klasa, kako je tradicinalsticki tumaden identitet sve do druge polovine XX
vijeka.

*''D.Cejni, n.d. 60.
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izmedu stereotipa o- normalnom 1 nenormalnom stoji ono S§to je

“drugacdije” i Sto nema, posebno nakon izvjesnog vremena, negativhu
konotaciju. U pocetku druStveno neprihvatljivo oblacenje, vrlo brzo
postaje poznati, pa 1 uobicajeni, dio svakodnevnice. Rije¢ je o
pripadnicima subkulturnih®® grupa koji svoje pripadni§tvo nekom
zivotnom stilu ili potkulturi, izmedu ostalog izrazavaju i spoljnim
znacima.

Dakle, osim kolektivnih predstava o sebi, na osnovu zajednickih
interesovanja i aktivnosti, pripadnici subkulturne grupe svoj identitet 1
vizuelizuju, izborom odjevnih predmeta i specificnih detalja. Potkulturne
grupe krSe postojeca pravila, daju¢i novi smisao i1 kontekst uobicajenim
odjevnim predmetima, omalovazavajudi ili izopS§tavajuéi strogo konven-
cionalnu garderobu. Sa jasnim ciljem suodavanja 1 provociranja,
potkultura bira te elemente po osnovnom kriterijumu — da asociraju na
atribute koji se pripisuju konkretnoj socijalnoj grupaciji. Na primjer,
pankeri su insistirali na haosu, negiranju postojecih vrijednosti, strogih
drustvenih obrazaca i konvencija pa im je i odjeéa bila takva: iscijepana,
napravljena od jeftinih materijala upadljivih boja, jaka Sminka 1 drecava
ofarbana i nakostrijeSena kosa, a perverzno i abnormalno cjenjeno je samo
po sebi Sto je ukljucivalo i razli¢itu ikonografiju specijalnih efekata:
prenaSminka lica, iscijepanu ili odjecu od gume, koze, mreZaste Carape,
metalnih kopdi, teskih lanaca. Ili, radikalni skinhedsi nose ¢izme, kozne
jakne 1 kratke frizure $to bi trebalo da bude jasna asocijacija na

karakteristike koje preferiraju: ratobornost, muskost, disciplinovanost. Uz

2 Termini subkultura | potkultura se ovdje shvataju kao naéin pona3anja odreéenih skupina. To
ponasanje moze biti tumadeno kao sistem komunikacije, oblik izrazavanja i predstavljanja, kao
svojevrsna umjetnost u odredenom konteksty, ali nikako vrhunskog nivoa. Mogu biti shvaceni 1 kao
otpor postojecem sistemu vrijednosti, posebno tradicionalnim, kao nesto to je suprostavljeno vladajucoj
kulturi, éak i kao neSto negativno, ukoliko je ekstremno u opoziciji sa uobicajenim tzv. normalnim.
Potkultura se zna izraZavati kroz simboliéne oblike otpora, neprihvatanje konvencija u ponaSanju,
razmi$ljanju, pa i u naéinu obla¢enja.
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odjecu, kajom se najupadjivije predstavlja potkultura, vezani su obi¢no

i poseban jezik — argo,” rituali, stilovi medusobnog ponaSanja i
druStvenog angazmana, igra, muzika itd.

Potkulturnih stilova ima u svim druStvenim oblastima, pocev od
muzike preko sporta do ideolosko-politickih orijentacija. Naro¢ito inspiri-
sani muzikom, mladi ljudi pokazuju odjevnim stilom, ili odabranim deta-
ljima, kojoj subkulturnoj orjentaciji pripadaju, ko su im uzori, kako
provode slobodno vrijeme, gdje se krecu, iz ¢ega se izvlace i indirekrtni
zakljucci o njihovim vrijednosnim stavovima i preferencijama. Zato su
uobiCajen i svakodnevan prizor postali reperi, hip-hoperi, turbo-denseri,
rokeri, neohipici 1 razni drugi zagovornici specificnih muzickih-ideolosko-
estetskih pravaca. Sport u XX vijeku, takode, postaje prostor za izgradnju
identiteta (dijelom nacionalnog i, narocito, navijackog kao subkulkurnog).
Na stadionima, ali 1 na ulici se javljaju navijacki odjevni trendovi oli¢eni u
detaljima 1 simbolima sportskog kluba, ali i stilovi koje su navijaci
samostalno lansirali, izrasli iz casuwal kulture (npr. jedno vrijeme je bilo
popularno noSenje spitefire jakni ili ellesse trenerki na sportskim tribinama
1 sl.). Najupadljivi su, svakako, detalji koji asociraju na klupske boje ili
dresove nacionalne, posebno fudbalske, reprezentacije gdje navijacki
dizajn eskalira. Nacin oblacenja 1 ponasanja fudbalskih navijaca je jedna
od “‘najaktivnijih” subkultura novijeg vremena. One danas, ¢ak, sve vise
postaju same sebi svrha, 1majuéi u vidu da cesto izvode akcije zbog
vlastite reputacije u navijackom svijetu, a manje zbog kluba. Desava se da
zbog toga uprava apeluje na vlastite navijace da kontrolicu ispade ili javno
skre¢u paznju vodama navijaca da svoje aktivnosti ne preusmjeravaju sa
terena sportskih dogadaja i ne bave se kolektivno, “u ime” kluba, drugim

oblastima.

* argo, franc. (argot) — 3atrovacki jezik; govor ljudi jedne sredine, koji je za druge nerazumljiv, jezik
pojedinih staleza i zvanja (na primjer vojnicki, studentski argo); Vidi: Rjecnik stranih njedi, 51.
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I moda hipika je Sezdesetih godina proSlog vijeka imala svoje

ideolos§ke poruke, osporavala je krute druStvene norme, civilizaciju
potro$nje, “branila prirodu kroz koriS¢enje prirodnih proizvoda koji su

nastali iz soft-technology.”*

i okretala se idealima ljubavi 1 slobode.
Prepoznatljivi su bili i komunisti koji su nosili kravatu, maramu 1li neki
drugi predmet crvene boje c¢ime su manifestovali svoja ideoloSka
uvjerenja. Ovakva neverbalna komunikacija je namjerna, unaprijed
osmi$ljena i usmjerena prema okruzenju, to jest onima koji ne pripadaju
subkulturnoj grupi. Kroz stil potkultura otkriva svoj drugaciji identitet 1
saopStava svoje stavove.

Posebno mlada populacija krsi pravila klasi¢énog odijevanja. Mladi,
naslanjajuci se na ideje iz modnih zurnala, kopiranjem estradnih idola 1 sl.
ukidaju mnoge ozbiljnosti, odbacuju visoki stil, disciplinovanost u
slaganju detalja i vrlo rado se priklanjaju ekstravagantnom ili humoristi¢-
nom znacenju. Oni ruSe uobicajene konvencije oblacenja ili im daju
obrnuto znacenje u nekoj drugaéijoj, improvizovanoj kombinaciji. Na
primjer, mladi ljudi rijetko ili uop$te ne nose kravatu jer se ona shvata ne
samo kao simbol poslovnosti, ve¢ i ambicije i pokomosti prema vlastima,
a liSena je i svih originalnih znacenja i time prerasta u isprazni feti§
neslobodnog pojedinca. A mladi, po prirodi stvari, teze idealizaciji,
provokaciji, samostalnosti i slobodi nezavisnoj od svih spoljnjih autoriteta
u zato je ne nose.

Jako svaka subkulturna grupacija ima svoja pravila i u oblacenju,
desava se da se ona u savremenom druitvu vrlo brzo obesmisle. Cim
njihovi specifi¢ni simboli postanu frekventni i uobiCajeni pocinju da se
udaljavaju od izvornog znadenja. Zapravo, kada subkulturni predmeti ili

¢itavi stilovi postanu svima dostupni, a to znaci razumljivi 1 masovni u

* A. Todorovié. n.d.. 63.
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okviru industrijske proizvodnje, automatski postaju komercijalizovani,

“sjedinjeni u robnom obliku,””* postaju goli proizvod udaljen od bilo
kakve 1deoloske orijentacije i, konacno, obesmisljeni, jer takvu odjecu
preuzimaju pojedinci ¢1j1 se personalitet uopste ne poklapa sa izvornim
znacenjem odjece koju nosi. Ali to je, donekle, u skladu sa Zivotom svake
subkulture, posebno onog dijela koji se tiCe njene vizuelne interpretacije.
Ona ima svoj pocetak, svoje poklonike, svoje oponente i svoj kraj. Svaka
potkultura, dakle, ima ogranien vijek trajanja. Ona zapoCinje “Zivot”
lomljenjem starih druStvenih znacenja, traje kroz stvaranje novih
konvencija i Sifri sve dok se ne transformiSe u “post-subkulturu,®® to jest
do kada je ne usvoje i ¢lanovi koji nijesu nuzno usmjereni na odrzavanje
primarnih ideoloskih i stilskih razlika u odnosu na druge grupe.

Obzirom da su poklonici subkulturnih stilova obi¢no mladi ljudi, inace
skloniji promjenama, inovacijama, ruSenjima starih poredaka, novoprihva-
¢eni vizuelni simboli se, po pravilu, kreiraju na mjestima omladinskih
sastajaliSta, no¢nih klubova da bi vrio brzo ugledali svijetlo dana, ali vrlo
Cesto usli i u masovnu proizvodnju. To se deSava kada dode do pomirenja
starog 1 novog. U suprotnom, jedni bivaju proglaseni za devijante, a drugi
za malogradane. Kao posljedica nerazumijevanja “drugog’ nastaje borba i
osmiSljava se strategija za njegovo utapanje u uobiCajene i1 druStveno
prihvatljive tokove. Obi¢no, u borbi protiv tog “drugog” postoje dvije
strategije. Prva je da se drugi obezvrijedi time §to se pribliZzi, odomaci
negiranjem razlika, a to se postize, upravo, prihvatanjem, preuzimanjem
specifi¢nih simbola subkulture i njihovom eksploatacijom u masovnoj,
industrijskoj proizvodnji. Druga strategija nastoji da od drugog napravi
besmislicu, egzoti¢nost, spektakl, parodiju. “Spektakularne potkulture se

uvijek definiSu upravo na taj nacin. Fudbalski huligani, na primjer uvek se

* D. Hebdidz, n.d., 96.
*° Vidi: D. Muggleton, /nside Subkulrure. The postmodern Meaning of Stvle, 47.
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smestaju van granica opste pristojnosti i klasifikuju kao “Zivotinje.”””’

Dakle, kao ne$to neozbiljno, smijesno ili ruzno, agresivno, nesto Sto je
Sim slojevima dru§tva nesvojstveno 1 §to se ne tretira kao pozitivna
vrijednost i orijentacija u druStvu. U najboljem slucaju, “drugo” se
evidentira da postoji, ali ne i prihvata kao neSto §to bi trebalo da zaZivi u
svojstvu pozitivnog modela ponaSanja. Kada je rije¢ o subkulturnim
stilovima, takode, je ¢injenica da oni u savremenom druStvu gube na
intezitetu. Postaju manje prepoznatljivi, samim tim S$to je masovna,
popularna kultura toliko “fragmentisana 1 pluralistika da granice 1izmedu

subkultura i masovne kulture postaju krajnje nejasne’™

® pa se, po istoj
logici, i subkulturno znacenje utapa u mno$tvu slicnih. Takode, nove
subkulture i kontrakulture grade stilove koje vrlo lako preuzima industrija
pa se razlike jo§ viSe potiru. Jednom rijeCju, masovna kultura postaje

sveobuhvatna kategorija za sve subkulture i kontrakulture.

2.2.1.1.1. Dendr stil kao filozofija odijevarya

Posredstvom odjevnih elemenata neke grupe ili pojedinci, kao $to je
veé istaknuto, saopStavaju ideje, teZnje u stavovima prema odredenim
drustvenim pitanjima i kulturnom ambijentu. Sa tog aspekta, narocito je
zanimljiv dends stil koji je je bio mnogo vise od mode, gotovo Zivotna
filozofija mnogim istaknutim umjetnicima. Dendiji su obiljezili jednu
epohu, prkose¢i tradicionalnom konzervativizmu i najavljujuéi radikalne
promjene u politiCkom, kulturnom i modnom smislu, ostavljajuci trag 1 na
bududi nacin odijevanja i pomodnost.

Dendizam je nastao u XVIII vijeku, moguce kao reakcija na pojedine

oblike ispoljavanja ranog kapitalizma. Ali je zbog dru$tvenog i knjizevnog

*7D. Hebdidz, n.d, 97.
*8 L.Fr.H. Svensen, Filozofija mode, 72.
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karaktera dobio jo§ veéi znacaj na prelazu iz XIX u XX vijek, u

popularnim umjetni¢kim i pjesnickim udruZzenjima Engleske 1 Francuske.
Dendi je bio li¢nost potpuno posvecena sprovodenju estetskih nacela
liénog dizajna, kroz spoj buntovnosti i elegancije. Termin dendi*’ (eng.
dandy - kico§, ¢ovjek koji se napadno elegantno oblaci) je, inale,
“indijskog porijekla i oznac¢ava stvaraoca (najceSce pisca) koji posvecuje
veliku paznju utisku Sto ga celokupnom svojom li€no§¢u ostavlja na
okolinu.” Narogito je tokom formiranja ovog kulturnog pravca ili, bolje
re¢i, zivotnog stila, dendi bio metafora muskarca koji slavi ljepotu u
ponasanju i odijevanju. Dendi je slovio za li€nost jakog umjetnickog
senzibiliteta, ¢ak i onda kada je ova orjentacija sadrzala ultra avangardna
politicka i socijalna stajaliSta, nerijetko Sokantnog stila i nac¢ina oblacenja.
Odjeca je shvatana kao ideja, kao misao osobe koja je nosi. Na prvom
mjestu za dendija je bila odanost stilu i izazivanje paznje, i po moguéstvu
divljenja, Sireg auditorijuma. Engleski dzentlmen tzv. dendi je oblacio
odjecu relativno jednostavnog oblika, ali savrSenog kroja 1 izbora
materijala koji potencira sofisticirani ukus (bijelo odjelo ukraSeno, na
primjer, na reveru strukom ljubicica ili okacenih o vratu umjesto kravate).
Tipi¢an dendi toga vremena svoje prefinjeno odijelo, saSiveno kod
najboljih krojaca na OIld Bond Street-u, obavezno bi proSetao pomodnim
ulicama sve do Piccadilly Square, upotpunjavajuéi svoj dzentlmenski stil
odli¢cnom hranom, vrhunskim vinima, ekskluzivnim nakitom i, narocito,
umjetni¢kim i knjizevnim djelima i raspravama o njima, potencirajuci
time finese, ne samo u odijevanju ve¢ i u druStvenim obrascima.
“PonaSanje dendija je u izvesnoj meri slicno ponaSanju boema, ali se
razlikuje u nadinu ispoljavanja nepripadanja svetu obi¢nih ljudi: dendi se

od plebejaca duhom ne izdvaja preziranjem i odbijanjem gradanskih

® Recnik knjizevnih termina, dendi (dendizam), 125.
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manira, nego ih dovodi do stepena rafiniranosti 1 osobenosti koji ne

deluje manje Sokantno nego boemska sloboda.”*

Dendi je uvijek nastojao da bude prirodan 1 opuSten, i1ako se iza
njegove savriene spoljasnjosti krio ogroman napor. Perfekcionizam dendi-
ja se ogledao u satima provedenim pred ogledalom, sve do iracionalne
usredsredenosti na detalje. Dendijevska filozofija, pa 1 Citava egzistencij<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>